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Загальний опис дисциплін 
Метою навчальної дисципліни є набуття теоретичних знань і практичних навичок по 

вивченню основних вимог і завдань в здійсненні посередницької діяльності, ділової 
активності; оволодіння практичними навичками залучення посередників при здійсненні 
певних торгових операцій на зовнішньому ринку, умовам застосування окремих типів 
договорів про виконання посередницьких функції; засвоєння студентами видів 
посередників в міжнародній торгівлі. 

Основними завданнями викладання дисципліни є: вивчення системи взаємовідносин 
посередницьких структур з виробниками і споживачами; набуття вмінь і навичок творчого 
пошуку резервів і способів підвищення ефективності діяльності торгових посередників; 
навчити студентів опановувати сучасні тенденції розвитку посередницьких послуг; 
визначати економічну ефективність надання посередницьких послуг. 

В ході вивчення дисципліни здобувачі освіти набувають таких фахових 
компетентностей як здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях, здатність 
спілкуватися державною мовою як усно, так і письмово, здатність до пошуку, оброблення 
та аналізу інформації з різних джерел. 

 
Теми лекцій 

1. Поняття посередницьких послуг 
2. Посередницька діяльність як елемент ринку 
3. Економічна сутність, особливості організації та розвитку торгово-посередницької діяльності 
4. Посередники як економічні суб’єкти ринку 
5. Комерційні умови договорів з торговельними посередниками 
6. Маркетинг торгово-посередницьких послуг 
7. Оптова торгівля як один з основних видів посередництва на товарному ринку 
8. Технологія надання посередницьких послуг в інших сферах підприємницької 

діяльності 
9. Особливості і перспективи розвитку посередницької діяльності в Україні. 

 
Теми семінарських занять  

1. Торговельне посередництво як особливий вид підприємницької діяльності на 
ринку товарів та послуг. 

2. Теоретичні засади організації та планування посередницьких підприємств. 
3. Комерційні угоди і посередництво. Договори із зовнішньоторговими 

посередниками 
4. Організація діяльності посередницьких підприємств в умовах оптової та 

роздрібної торгівлі. 
5. Теоретичні основи посередництва на ринку цінних паперів.  
6. Торгово – посередницька діяльність у міжнародній торгівлі. 


