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Загальний опис дисципліни   
Метою навчальної дисципліни є опанування студентами соціального медіа маркетингу  

з метою використання у своїй майбутній професійній діяльності.   
Основними  завданнями  викладання  дисципліни  є:  вивчення  особливостей  різних  

соціальних  мереж  та  розробка  проекту  просування  продукту  в  цих  мережах;  розуміння 
параметрів,  що  чинять  вплив  на  просування  продукту  у  соціальних  мережах;  вивчення 
особливостей поведінки користувачів соціальних медіа.   

В  ході  вивчення  дисципліни  здобувачі  освіти  набувають  таких  фахових 
компетентностей як здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел; 
здатність використовувати інформаційні і комунікаційні технології; здатність спілкуватися 
державною мовою як усно, так і письмово; здатність працювати в команді; здатність системно 
відтворювати отримані знання предметної області маркетингу; здатність виявляти вплив 
чинників маркетингового середовища на результати господарської діяльності ринкових 
суб’єктів; брати участь у плануванні маркетингової діяльності ринкового суб’єкта; брати 
участь у розробленні маркетингового забезпечення розвитку бізнесу в умовах певної 
невизначеності; здатність коректно застосовувати методи, прийоми й інструменти маркетингу; 
здатність використовувати інструментарій маркетингу у професійній діяльності; здатність 
обґрунтовувати і презентувати результати досліджень у сфері маркетингу; здатність самостійно 
виявляти проблеми маркетингового характеру при аналізі конкретних ситуацій, пропонувати 
способи їх вирішення; здатність застосовувати основи обліку, оподаткування у маркетинговій 
діяльності.  

Теми лекцій   
1.   Вступ до соціального медіа маркетингу (СММ).   
2.   Етапи створення СММ кампанії.   
3.   Характеристика та просування в Facebook.   
4.   Стратегія просування та реклама в Instagram.   
5.   Характеристика та просування в TikTok.   
6.   Копірайтинг, як написати текст, щоб його дочитали до кінця. 
7.   Реклама в соціальних мережах.   
8.   Оцінка ефективності СММ кампанії.   

Теми практичних занять   
1.   Особливості маркетингу в соціальних мережах.   
2.   Етапи створення СММ кампанії.   
3.   Характеристика та просування в Facebook.   
4.   Стратегія просування та реклама в Instagram.   
5.   Характеристика та просування в Tik Tok.   
6.   Копірайтинг, як писати текст, щоб його дочитали до кінця. 
7.   Реклама в соціальних мережах.   
8.  Оцінка ефективності СММ кампанії.  

 


