





1. Onuc HaBYAJbLHOI AUCHHUILTIHA

HaiimenyBaHHS MOKa3HUKIB

l"amy3s 3HaHb, OCBITHBO-
npodeciiina mporpama,
OCBITHBO-TIpOeCciiHm
CTYNIHb

XapakTepucTUKa HaBYAIbHOT
JUCIUTIIIHA

neHHa Gopma 3100yTTS OCBITH

Kinbkictb kpenuTiB — 3

l'any3p 3HaHBb:
07 YnpaBniHas Ta

O00B’sa3K0Ba

aJIMIHICTpyBaHHS
Mogynis — 2 Pik minrotoBku:
CrienianbHICTb: 3-i
075 MapkeTuHr
. OcsiTHBO-TIpOdeECiiiHa Cemectp:
3araigbpHa KUIBKICTE TOOuH — 90 Mporpama:
MapkeTunr 5-3i
Jlexuii:
0 ron
[TpakTHuHi:
T . 65 ron.
VOKHEBUX TOJIMH JUIS JICHHOT . . -
FUH U OcBiTHBO-TIpOdeciHHn JlabopatopHi:
¢dbopmu 3100yTTS OCBITH: .
CTYMIHB: 0 ron.
ayIUTOPHUX — 5 . N o
O daxoBuii MostoAIINi OakanaBp CamocriitHa po0oTa:

caMoCTiitHO1 poboTH — 3

25 ron.

Bug xoHTpOmIIO:
Ex3amen

Ipumirka. CHiBBIAHOUIEHHS KUIBKOCTI TOJWH ayIWTOPHUX 3aHATh JO CaMOCTIiiHOI poboTu
CTaHOBHTH: JUIs AeHHOT (hopMu 3100yTTs ocBiTH — 65/25

2. MeTa HABYAJIBLHOI M CIMILTIHA

MeToro BHBUYCHHSI HaBYaJIbHOI MUCHMILIIHM «lHO3eMHa MoBa 3a mpodeciiiHUM CIpsSMyBaHHSIM
(anrmificeka)» € (GopMyBaHHs y 3/100yBadiB OCBITH HEOOXITHOT KOMYHIKATHBHOI CIIPOMOKHOCTI
podeCiitHOTO Ta CUTYaTUBHOTO CIIUIKYBaHHS B YCHIM Ta MUCHMOBIA (hopmMax, HaBYaHHS 1HO3EMHIN
MOBI K 3aco0y (hopMyBaHHS IHIIOMOBHO1 TPOQeCiiiHOT KOMIIETEHTHOCTI MAMOYTHIX CHEIIaTICTIB Y
rajxysi yrpaBJiHHS Ta aJMIHICTpyBaHHS, a came y cepi MapKeTUHTY.

[epenik KOMIIETEHTHOCTEH CTYJCHTIB, IO (JOPMYIOTHCS B pe3yJIbTaTi 3aCBOECHHS IUCIUILTIHU:
3araabHni komnerenTHOCTI (3K):

3K 3. 3aaTHicTh 3aCTOCOBYBATH 3HAHHA y NPAKTUYHUX CUTYAIIsIX.

3K 4. 3naTHicTh 10 MOIIYKY, 00poOIeHHS Ta aHami3y iHhopMallii 3 pI3HUX JKEpeT.
3K 7. 3naTHICTh CIIUIKYBATHCS 1HO3EMHOIO MOBOIO.
3K 8. 31aTHICTh IpaIlfoBaTH B KOMaH/II.

3. IlepenymMoBY BUBYCHHSI HABYAJIbHOI JUCHUILTIHA
Jlana HaBuYajgbHa NUCIUIUIIHA 0a3yeThCs Ha paHilmle 3700yTUX pe3yabTaTaX HaBYaHHS TaKuX
HaBYAJIbHUX JHUCIMILTIH, K «[HO3eMHa MOBa (QHTTIHCHKA).

PesynbraTn Hapuanus (PH):

4. OuikyBaHi pe3yJIbTaTH HABYAHHA

PH 2. Bononitu nep>kaBHOIO Ta iIHO36MHOI0 MOBaMH Y po(heciitHOMY cepeoBHIILL.

PH14. BukonyBaru npodeciiiHy AisNIbHICTb Y KOMaHIHIA pOOOTI.




5. Kpurepii ouiHioBaHHS
Kpurepii o1iHIOBaHHS 3HaHb CTYJICHTIB HaBEJCHO B JIOJATKy 10 poOOuYOoi mporpamMu HaBYAIbHOT
JACLIUILIIHU.

6. 3acoOm oniHrOBaHHS
KoHTponpHI 3aX0AM BKIIOYAIOTh TOTOYHHMA, MOJIYJIBHHMHA Ta MiACYMKOBHH KOHTPOJIb 3HAaHb
CTYZICHTA.
[ToTouHMIT KOHTPOJIb 3MIHCHIOETHCS i Yac TPOBEACHHS MNPAKTHYHUX 3aHATh Ta y MpoIeci
3MIICHEHHS! CaMOCTIHHOT pOOOTH y TakuX (opMax: CTaHAAPTH30BAHI TECTH, EKCIIPEC-OMUTYBAHHS,
CTYICHTCBhKI TPE3eHTAaIlil Ta BHCTYIM Ha HAYKOBHX 3axojax, pobora B I[HTepHeri, iHIII BHIH
IHIMBITyaIbHUX Ta TPYIOBHX 3aB/IaHb.
MonymeHUNH KOHTPOJIb TIPOBOJUTHCS 3 METOI0 OIIHKA pPe3ylbTaTiB HAaBYaHHS CTYJACHTIB Ha
BU3HAYEHUX MOT0 eTarnax.
[TimcyMKOBHI KOHTPOJIb MPOBOIUTHCS 3 METOIO OI[IHKH PE3yJIbTaTiB HABYaHHS Ha 3aBEPIIATBHOMY
eTarti.
7. IllporpamMa HaBYAJbHOI JUCIHUILIIHHA
Moayas 1. EkoHOMiYHe Ta pUHKOBe cepe/ioBHILe
Tema 1. Etuker mimoBoro crmiikyBanHs ming dac 3HaomcrBa/ BUSINESS ETIQUETTE OF THE
GREETING AND FIRST MEETING.
Cropireninr B Mapkerunry / Storytelling in Marketing
[Mpocri wacu (TenepimHiii, MuHYIMA, MaiOyTHii) / Simple Tenses (Present, Past , Future)
Tema 2: IlpaunesnamryBanus. CmisOecima. Hamucanus pesiome / JOB APPLICATION. JOB
INTERVIEW. CV WRITING.
Tpenau mudposoro mapkerunry / Digital Marketing Trends
Tpusaii yacu (TenepimHii, MuHyIHi, MaitOyTHiit) / Continuous Tenses (Present, Past, Future)
Tema 3. OO6namryBanusi poboduoro wicus. Poboue cepemosume / ARRANGEMENT OF
WORKING PLACE. WORKING ENVIRONMENT.
Inctpymentu mapketosora / Marketer's tools
JlokoHaHi yacu (TemnepimrHii, MuHynui, maioyTHii) / Perfect Tenses (Present , Past , Future)
Tema 4. CyuacHi cuctemu KomyHikamiii B arpoOisHeci / MODERN COMMUNICATION
TECHNOLOGIES IN AGRIBUSINESS.
KopucryBanpkuii 10cBin Ta moBeainka kopuctysadis / User experience and user behavior
Jlockonani TpuBami wacu (TenepimHid, mMunynuid, Mmaioyruii) / Perfect Continuous Tenses
(Present, Past, Future)
Tema 5: Butpatu mim wac aimoBoi moi3aku. Omepamii 3 rpommva / BUSINESS TRAVEL
EXPENSES. MONEY TRANSACTIONS.
Kpamii npaktuku Big kpamux Mapkerosoris / Best practices from top marketers
[TacuBHuii ctan / Passive Voice
MonynbHa KoHTpobHA podoTa / MKP Ne 1

Moayab 2. MapkeTHHIOBe cepeloBHIIe
Tema 6: BpontoBants rorento mia yac aiosoi mogopoxi / BOOKING A HOTEL FOR BUSINESS
TRIP.
Mapketunrosa ctpareris / Marketing strategy
VYMOBHI peueHHs: HY/ILOBHIA, TIEPIIHIA, APYTHi, TpeTiit, mimanuii. / Conditionals: zero, first, second,
third, mixed.
Tema 7: JlinoBe nuctyBanHs. HanucanHs mOMTOBUX Ta eIeKTPOHHUX aioBux juctiB / BUSINESS
CORRESPONDENCE. FORMAL POST AND E-MAIL LETTERS WRITING.
bpennunr / Branding
epynniii. [ndinitus. / Gerund. Infinitive.
Tema 8: OcobmuBocrti ainoBux asianogopoxeii / AIRLINE BUSINESS TRAVEL.
Pexnama / Advertising



Mopnanbhi niecnosa. / Modal verbs.

Tema 9: OcobnuBocTi ainoBux nogopoxeit sanizauieto / BUSINESS TRIPS BY RAILWAY.
I'yuni keticu 31 cepu rpomancekux Bignocun / High-profile cases from the field of public relations
ITosimomiueHa moBa. / Reported speech.

Tema 10: TRIP [linoBe BimpamkenHs. Ilopamu 11040 IUIAaHYBaHHS JAUIOBHX TOJOPOXeH [/
BUSINESS TRAVELING. TIPS ON HOW TO PLAN A BUSINESS

Haiinomynsipuimni mapketunroi Hanpsimku / The most popular marketing directions

Cxnanuuit migmer / Complex subject

Pizanis mixk Complex Subject i Complex Object

MonynsHa KOHTpOsIbHA poboTa / MKP Ne 2

8. CTpykTypa HABYAJBLHOI IMCUMILTIHI

HazBu MoaymiB 1 Tem Kinekicts rogun
neHHa hopma
YCBOTO y TOMY YHCIIi
n | cem | umw | cp.
Mopyasb 1. EkoHOMiYHe Ta pUHKOBe cepe/ioBHIIe
Tema IZUETI/IKCT JIUTOBOTO CTIUTKYBAHHS i 3 5 1
9yac 3HaHOMCTBa.
Cropiteniar B MapkeTusry 3 2 1
[TpocTi yacu (TenepimHii, MUHYIHH, 3 5 1
MaiOyTHII)
Tewma 2: IIpanenamryBanus. CriBoeciaa. 3 5 1
Hanucanns pestome
Tpenau nuppoBOro MapKeTUHTY 3 2 1
TpuBamni yacu (TenepinHid, MUHYJIHH, 3 5 1
MaiOyTHI)
Tewma 3: O6namTyBaHHs poOOYOTr0O MiCIIs. 3 5 1
PobGoue cepenoBuiie
[HCTpYyMEHTH MapkeTosora 3 2 1
JloxoHaH1 yacu (TenepinrHii, MUHYIUH, 3 5 1
MaiOyTHII)
Tema 4: CyuacHi cucteMu KOMyHIKalliil B 3 5 1
arpo0i3Heci
KopHCTyBaqbKHﬁ JIOCBIJI Ta HOBEIIHKA 3 5 1
KOPHUCTYBayiB
JlockoHaum TpuBaji 4acH (TETepIlIHii, 3 5 1
MHHYJIHA, MAalOyTHII)
Tema 5: Butparu mig yac Aij10BOi MOT3AKH. 3 5 1
Omnepautii 3 rpomuma
Kparii npakTHKH Biji Kpalux MapKeToJIOTiB 3 2 1
[TacuBHuit cTan 2 1 1
MoynbHa koHTpoJibHa poboTta / MKP Ne 1 1 1
Pa3om 3a moay.jem 1 45 30 15
Moayas 2. MapKeTHHIOBe cepeIoBHILe
Tema 6: BPOHIOB&HHH TOTEITIO i Yac AII0BOT 3 2 1
10JIOPOXKIi




MapkeTHHroBa CTpaTeris 3

YMOBHI pedeHHs: HyTbOBUH, PN,
JPYTUH, TPETii, MillaHui

N

o

Tema 7: Jlinose nuctyBanHs. Hanucanus
MOIITOBUX Ta CJICKTPOHHUX JIUTOBHX JIUCTIB

bpenaunr

I'epynpuiii. IndiniTHB

Tema 8: Oco0GnMMBOCTI AIJIOBHX aBiarog0posKen

Pexmama

MoanbHi giecioBa

Tema 9: Oco0aMBOCTI AUTOBUX MOJOPOKEN
3aJI3HULIEIO

I'yuni keiicu 31 cepu rpomMaicCbKUX BIAHOCUH

TToBimomiieHa MOBa

Tema 10: TRIP [dinoBe Binpamkenns. [lopaau
11010 TUIAHYBAHHSI IUIOBUX MOJIOPOKEN

HaiinomnynsipHimii MapKeTHHTOB1 HalIPSIMKU

Cknaguuii migMeT

Complex Subject i Complex Object

Pi3aunsg mixk Complex Subject i Complex
Object
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MopynbsHa KoHTpoJIbHA poboTa / MKP No 2
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9. Temu ceMiHAPCbKUX 3aHATH

No HazBa Temu Ta 3MicT ceMiHApCHKUX 3aHATH

Kinekicts
COIUH

1. | He nepenbayeHo HaBYAJIBHUM TUIAHOM

10. TeMu NpaKTHYHUX 3aHATH

Ne Ha3pa TeM# 1 3MiCT IPaKTHYHUX 3aHSATh
3/

Kinekicts
COIUH

Moayab 1. EKkoHOMiYHe Ta pUHKOBeE cepel0BHILe

1. Tema 1: Etuker ainoBoro crinkyBaHHs min yac 3HaiiomctBa/ BUSINESS

ETIQUETTE OF THE GREETING AND FIRST MEETING.

2. Cropireninr B Mapkerunry / Storytelling in Marketing

3. I[Mpocri yacu (Tenepimnii, MuHynHiA, MaiiOyTHiit) / Simple Tenses (Present,

Past , Future)

4. Tema 2: [IpauesnamryBanss. Cnisoecina. Hanucanns pestome / JOB
APPLICATION. JOB INTERVIEW. CV WRITING.

S. Tpenau mudposoro mapkerunry / Digital Marketing Trends

6. Tpusaini yacu (TenepinrHii, MuHyIHi, MaitOyTHiit) / Continuous Tenses

(Present, Past, Future)

7. Tema 3: O6namtyBanHs pobouoro Micis. Poboue cepenosutie /

ARRANGEMENT OF WORKING PLACE. WORKING ENVIRONMENT.

8. Inctpymentu mapkerosiora / Marketer's tools

9. JloxoHaHi yacu (TenepiliHii, Munynuii, MaiiOyTHii) / Perfect Tenses




(Present , Past , Future)

10. | Tema 4: CyyacHi cucremu KomyHikaiiii B arpo6izaeci / MODERN 5
COMMUNICATION TECHNOLOGIES IN AGRIBUSINESS.

11. | KopucryBanskuii 10CBix Ta moBeaiHka kopuctyBadi / User experience and 5
user behavior

12. JlockoHani TpuBaji yacH (TemnepiuiHiii, MUHYyIni, MaiiOyTHiit) / Perfect 5
Continuous Tenses (Present, Past, Future)

13. | Tema 5: Butparu mig gac ainoBoi nmoi3aku. Onepariii 3 rporuma / 5
BUSINESS TRAVEL EXPENSES. MONEY TRANSACTIONS.

14. | Kpamii mpakTuku Bij kpamux mapkerosoris / Best practices from top 9
marketers

15. | IlacuBHuii ctan / Passive Voice 1
MoaynbsHa KoHTpoJibHA poboTa / MKP No 1 1
Ycboro ronut 30

Moayasb 2. MapKkeTHHIOBe cepeloBHILe

16. | Tema 6: bpoHroBaHHs roTeito mia yac aitoBoi nogopoxi / BOOKING A 2
HOTEL FOR BUSINESS TRIP.

18 Mapketunrosa crpateris / Marketing strategy 2

19. | YMoBHI peueHHSs: HYJIbOBUH, IEPIIHiA, APYTUH, TPETiH, MiTaHHUA. / 2
Conditionals: zero, first, second, third, mixed.

20. | Tema 7: [linoBe muctyBaHHs. HamucaHHs MOMITOBHX Ta €NEKTPOHHUX 2
ninosux ymctiB / BUSINESS CORRESPONDENCE. FORMAL POST AND
E-MAIL LETTERS WRITING.

21. | bpenaunr / Branding 2

22. I'epynniii. [HdiriTuB. / Gerund. Infinitive. 2

23. Tema 8: OcobmuBocrti ainosux asiamogoposkei / AIRLINE BUSINESS 2
TRAVEL.

24, Pexmama / Advertising 2

25. MopanbHi miecinoBa. / Modal verbs. 2

26. Tema 9: OcobauBocTi nimoBux noaopoxen 3anizauiero / BUSINESS TRIPS 2
BY RAILWAY.

27. | I'yuni keiicu 3i chepu rpomaacekux Bignocun / High-profile cases from the 2
field of public relations

28. | Henpsama moBa. / Reported speech. 2

29. Tema 10: TRIP [dinoBe Bigpamxenns. [lopaau mo1o mianyBaHHs TUIOBUX 2
MOJOPOKEMN

30. | HaiimomynsipHilli MapKETHHTOB1 HAIIPSIMKHU 2

31. Cxrnagauil nigMer 2

32. | Complex Subject 1 Complex Object 2

33. | Pizuung mix Complex Subject i Complex Object 2
MoynbHa KoHTpoJibHa poboTta / MKP Ne 2 1
Ycboro ronun 35

11. Temu 1ad0opaTOPpHUX 3aHATH
Ne Ha3zBa Temu 1 3MicT 1a00paTOPHUX 3aHSATh KinbkicTb
3/m T'OJIMH
1. | He nepenbadeHo HaBYaIbHHUM IJIAHOM.




12. Camocrtiiina po6ora

Ne Ha3Ba Temu 1 3micT camocCTiiiHOT poOoTH KinbkicTb

3/1 T'OJINH

1. | Tema 1: Etuker ainoBoro crniikyBaHHs mix dyac 3HaiomctBa/ BUSINESS 1
ETIQUETTE OF THE GREETING AND FIRST MEETING.

2. | Cropireniar B Mapkerunry / Storytelling in Marketing 1

3. | IIpocti wacu (TenepimiHiii, Munynuii, MaitOyTHiit) / Simple Tenses (Present, 1
Past , Future)

4. | Tema 2: IIpaueBnamtyBanns. CrniBOecina. Hanmucanns pestome / JOB 1
APPLICATION. JOB INTERVIEW. CV WRITING.

5. | Tpenau nuudposoro mapketunry / Digital Marketing Trends 1

6. | Tpusauniyacu (TenepimHiii, MuHYyIHIA, MaliOyTHIiT) / Continuous Tenses 1
(Present, Past, Future)

7. | Tema 3: O6nmamyBanHs pododoro miciist. Poboue cepenoputie / 1
ARRANGEMENT OF WORKING PLACE. WORKING ENVIRONMENT.

8. | Imctpymentu mapkerosiora / Marketer's tools 1

9. | Joxonani yacu (tenepimHiii, MuHYIMIA, MaliOyTHiI#) / Perfect Tenses 1
(Present , Past , Future)

10. | Tema 4: CyuacHi cuctemu KomyHikaiiii B arpo6izaeci / MODERN 1
COMMUNICATION TECHNOLOGIES IN AGRIBUSINESS.

11. | KopucryBanpkuii JOCBII Ta oBeainka kopuctyBadis / User experience and 1
user behavior

12. | Jlockonamni TpuBalli yacH (TemepilHii, MUHYINN, MaitOyTHIi) / Perfect 1
Continuous Tenses (Present, Past, Future)

13. | Tema 5: Butpatu mig yac ainoBoi moizaku. Onepartii 3 rpommma / 1
BUSINESS TRAVEL EXPENSES. MONEY TRANSACTIONS.

14. | Kpami nmpaktuku Bif Kpammx Mapketosoris / Best practices from top 1
marketers

15. | [lacuBHuii cran / Passive Voice 1
Tema 6: BpoHroBaHHs roTeO i yac aioBoi mogoposxi / BOOKING A 1

16. | HOTEL FOR BUSINESS TRIP.

17. | MapkerunroBa ctpateris / Marketing strategy 1

18. | Tema 7: [linoBe nuctyBaHHs. HamycaHHs MOIMTOBUX Ta €JIEKTPOHHUX 1
ninosux ymctiB / BUSINESS CORRESPONDENCE. FORMAL POST AND
E-MAIL LETTERS WRITING.

19. | Bpenaunr / Branding 1

20. | Tema 8: OcobnuBocTi aioBux aBianogoposkert / AIRLINE BUSINESS 1
TRAVEL.

21. | Peknama / Advertising 1

22. | Tema 9: OcobauBocTi aimoBux nomopoxei 3anizauineto / BUSINESS TRIPS 1
BY RAILWAY.

23. | I'yuni keiicu 3i chepu rpomancekux BimHocus / High-profile cases from the 1
field of public relations

24. | Tema 10: TRIP [linoBe Binpamxenns. [Topaau momo mianyBaHHS ATOBUX 1
nopopoxeit / BUSINESS TRAVELING. TIPS ON HOW TO PLAN A
BUSINESS

25 | Haitnomynsprinri mapketunroBi Hanpsimku / The most popular marketing 1
directions
Ycboro rogua 25




13. InauBiaya/jabHi 3aB1aHHA
He nepen6ayeno HaBYaIbHUM TJIAHOM.

14. IncTpymenTH, 00/1aJHAHHSA, IPOrPaMHe 3a0e311eYeHHSA
[Ipesenranii B PowerPoint, Bimeoponnku, MynbTHUMEHIMHUN NpoeKkTop Ta ekpaH. HauaibHO-
MeTOoMuHe 3a0e3MeueHHs] 3 HaBYaJIbHOI JUCIMIUIIHK, PO3MIIllEHe Y HaBYaIIbHO-iH(OpMaIiitHOMY
cepenouir Moodle.

15. Po3noain 6aJiB, AKi OTPUMYIOTH CTYA€HTH

Exk3 | Bew
Monynp Ne2 Monayns Ne 3 ame | oro
35 35 H | Oan
iB
T1 | T2 | T3 T4 TS5 z T6 T7 T8 T9 T10 z
= = | 30 | 100
m|m|[m| m | m|Z| 13 113 113 113 m | =
1-3 |46 | 79| 10-12 | 13- |= | 16-18 | 19-21 | 22-24 | 25-27 | 28-32 N}
15
) 5 5 5 5 10 5 5 5 5 5 10
IIkaJjia ouiHIOBAaHHS CTYEHTIB
PeiiTuHr cTynenra, 0aau Ouinka HalioHAJIbHA
3a pe3yJIbTaTaAMHU CKJIAJAHHS eK3aMeHY
90-100 BigmiagO
74-89 Hobpe
60-73 3a10BUIBHO
0-59 HeszanoBiuibHO
16. PexomengoBani qkepea ingopmamii
OCHOBHA
3akoHoJaBYi Ta HOPMATHBHI JOKYMEHTH
1. [Iporpama 3 anrmiiicekoi MOBH i npodeciiiHoro cniikyBaHHs [Enextponnuii pecype]. —
Pexxum goctymy: https://im.nmu.org.ua > esp-curriculum
2. [Ipoext KonuenTtyanpHUX 3acal JepKaBHOT MOJITHKYU MIOJ0 PO3BUTKY aHTIIIHCHKOI MOBU Y
chepi BHIIOT OCBITH [EnexTpoHHMit pecypc]. — Pexum JOCTYIY:
https://www.businesslaw.org.ua/konceptualni-zasady-derjavnoi-polityky-schodo- rozvytky-
angliiskoi-movy/
Hinpyynnkn (HaBYAJbHI NOCIOHNKHN)
3. Cractok T.B., Pesynosa O.C. JlutoBa aHrmificbka MOBa : HaBYalbHUH MoCiOHUK. [[Hinpo:
Bunasuunrso I1I1 Baxmictpos O. €. 2023. 268
4. Mykan H.B. InozemMHa MoBa mnpodeciiHOoro crhpsMyBaHHs (aHriiiickka MoBa JUis

MapKeTOJIOTiB): HaB4anbHUM mociOnuk. — JIpBiB: BumaBHuntBo JIbBiBChKOi momitexHiku, 2019. —
436c.

JOIMOMIKHA
5. Virginia Evans, Jenny Dooley Career Paths: Sales and Marketing: Student’s Book. —
Oxford: Express Publishing, 2019. — 118p.



TH®OPMAIIHI PECYPCH B IHTEPHETI
1. Pearson English Portal | Digital tools [Enexkrponnuit pecypc]. — Pexxum nocrymy:
https://www.pearson.com

2. Education | Cambridge Core [Enexrponnuit pecypc]. — Pexum mgocrymy:
https://www.cambridge.org
3. HoBunu aurmicekoro MoBow [Enexkrponnuit  pecypc]. — Pexum pocrymy:

http://www.bbc.co.uk/news
4. biomioreka im. B.I. Bepunaacekoro. URL: [Enektponnuii pecypc]. — Pexxum mocrymy:
http://www.nbuv.gov.ua/

5. Enextponna 06i6mioreka. URL: [Enexkrponnmii pecypc]. — Pexum gocrymy:
http://lib.meta.ua/
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Jonatok
KPUTEPII OIHIOBAHHSA 3HAHb CTYJIEHTIB
3 HABYAJIBHOI JJUCOUILITHA «IHO3EMHA MOBA 3A IIPO®ECIHHUM
CIIPAMYBAHHSAM (AHTJIIACBKA)»

st nennoi popmu 3100yTTH 0CBITH
OniHIOBaHHS 3HAHb CTYJICHTIB 3/1CHIOETHCS 32 100-0ampHOIO0 MIKanox, 3 skoi 70 OaliB BiABEICHO
Ha HaBYAIbHY poOOTYy (IOTOYHUI Ta MOYTbHUN KOHTPOJIb) Ta 30 OaiiB HA MiICYMKOBHI KOHTPOIb
(ex3amen). PeWTHHTr cTyneHTa i3 3aCBO€HHS HABYAIBHOI MUCHUIUIIHK y Oasax MEpeBOAUTHCS Y
HaI[IOHAJIBbHI OMiHKH «BigMinHOY, «Jlo0pey, «3amoButbHOY, «He3anoBimpHOY 3rigHO 3 Tao. 1.
Po6odoro mporpamoro HaBYaIbHOI AMCHUILTIHU TMepeadayeHo BUBYCHHS 3-X MOAYIiB obcsrom 90
roauH (3 kpeautu €EKTC):
1 moayns - 1 (45 ron.) — 35 Gais;
2 moayns - 1 (45 rox.) — 35 Gaiis;
PoGouoro mporpamoro HaBYaJIbHOT JIUCHUIUIIHA TIepen0adeHo 3acTOCyBaHHS 3-X (OpM KOHTPOJIO
3HaHb CTYJICHTIB: MOTOYHOTO, MOTYJIBHOTO, TICYMKOBOTO.
1. IToTOYHMIT KOHTPOJIb.
3a KO)KHUM €JIEMEHTOM MOJYII0, IepeadadyeHoro podoyo MporpamMor0 HaBYaJbHOI AUCHUILIIHH,
000B’s13K0Ba MeBHA (hopMa MOTOYHOTO OLIIHIOBAHHS 3HaHb. TakuMu (opMaMu MOXKYTb OyTH:
- YCHE OTIUTYBaHHS;
- MUCHMOBA KOHTPOJIbHA pOOOTa;
- YUTaHHS, IEPEKIIa]] TEKCTIB MPOeCiitHOro CIpsIMyBaHHS Ta HOro 0OroBOpPEHHS;
- TECTYBaHHS 3HaHb CTYJICHTIB 3 IEBHOI TEMH,
- BHCTYII HAa MPAKTUYHUX 3aHATTIX (3 pedepaToM, B IUCKYCIT).
Kpurepisimu oliHkH €:
MPH YyCHUX BiAMOBIAsIX:
- MMOBHOTA PO3KPUTTS MUTAHHS;
- JIOTiKa BUKJIAJJaHHSI, KyJIbTypa MOBH;
- E€MOIIINHICTh Ta MIEPEKOHAHICTH;
- BUKOPHUCTAHHS OCHOBHOI Ta JOMIOMDKHO1 JIiTepaTypH;
- aHATITHYHI MIpKyBaHHS, BMIHHS POOOTH IMOPIBHSHHS, BACHOBKH.
NPY BUKOHAHHI MHCbMOBHX 3aB/IaHb:
- MMOBHOTA PO3KPUTTS MUTAHHS;
- LUTICHICTh, CHCTEMHICTb, JIOTTYHA TOCIIIOBHICTh, BMIHHS (DOPMYJIIOBATH BUCHOBKH;
- aKypaTHICTh 0(OPMIICHHS MUCHbMOBOT POOOTH.
Ha npakTH4YHOMY 3aHATTi OUIHIOKOTHCH:
—YCHI BIANOBI/I CTY/JCHTIB;
— BU3HAYECHHS CTYIEHS] BMOTHBOBAHOCTI CTY/ICHTIB II0JI0 BUBUEHHS 1IHO3EMHHUX MOB;
—IOCIIIPKEHHS BIIMOBIIHOCTI 3HaHb 3 IHO3€MHOT MOBH, 3A00YTHX 1] YaC HABYAHHS;
—BH3HAYEHHS, YM B JOCTaTHHOMY O0OCSA31 HAJAIOThCS CTyAEHTaM 3HAHHS 3 1HO3EMHOI MOBH
3arajabHOrO Ta MPOQECciiftHOTO CIPSMYBaHHS;
—IOCHIIPKEHHsl TiepeBar Ta HEAONIKIB OpraHizaiii HaBYaJbHOTO MpOIECY 3 IHO3EMHOI MOBU
npoeciftHOTO CIIpsIMyBaHHS;
—y4acTb B OOrOBOPEHHI JUCKYCIHHUX MUTaHb;
—y4acTb y IUIOBUX, POJILOBHUX Irpax Ta ix 00roBOpeHHi;
—aHaJli3 CUTYallifHUX 3aB/laHb Ta BMIHHS JIOBE/ICHHS BJIACHOT TyMKH;
—pedepaTuBHI BUCTYIH, YCHI OBIJOMJIEHHS TOLIO.
OuiHoBaHHs caMOCTIHHOI POOOTH CTyJEHTA.
KoHTpone camocTiiHOT poOOTH CTYAEHTIB 3IMCHIOETHCS SK MiJ 4Yac ayJUTOPHUX 3aHATH (Ha
MPAKTUYHUX 3aHATTAX), TAK 1 y HO3aayIMTOPHUI Yac.
KonTtpons camocrtiitHoi po6oTH nependayae:
- BHU3HAYCHHS CTYIEHS 3aCBOEHHS MaTepiaiy;
- BHU3HAYEHHS SIKOCTI BUKOHAHHS 3aBJaHb;
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- CBO€YACHE BUKOHAHHS 1 3/1a4a MOTOYHMX 3aBIaHb;
- OILIIHKY 3HaHb, 37J00YTHX y pe3yJIbTaTi caMOCTIfHOT HABYAIBHOT POOOTH.
2. Moay/1bHHIl KOHTPOJIb.
KoxkeH Moaynp 3aBepUIYETbCS BUKOHAHHSAM CTYACHTOM MOJYJIBHOI KOHTPOJILHOI pOOOTH.
Moy, IbHHiT KOHTPOIIb € ITiICYMKOM MEBHOTO eTaIly BUBUECHHS HABUYAIbHOI quciuming. Moro meta
— BHSBIICHHS] IPOMDKHHUX PE3YJbTATIB 3aCBOEHHS CTYJEHTaMHU 3MICTY HaBYaJIbHOI aucumiing. Ha
MOJyJbHY KOHTPOJIbHY po0OoTy mnepenbadeno 30% Big cymm OaniB, BHIUIEHUX Ha MOJYJb.
MoynbHa KOHTPOJIbHA poOOTa MPOBOJUTHCS y TECTOBIM mUCbMOBIK Gopmi. Kputepii oniHroBaHHS
3HaHb 32 MOIYJIbHY KOHTPOJIbHY POOOTY HaBOJUTHCS Y MOSICHIOBANIBHIN 3amuciii 1o Hei. OriHka 3a
MO/IyJ b BU3HAYAETHCS SIK cyMa HaOpaHuxX OalliB 3a MOTOYHY POOOTY Ta 3a MOIYJIbHY KOHTPOJIBbHY
poboTy.
3. [lincymkoBHii KOHTPOJIb.
®opMOI0 MIZICYMKOBOTO KOHTPOJIIO 3 HaBYaIbHOI JucHUILIIHU «[HO3eMHa MoBa 3a mpodeciiiHuM
CHpSIMYBaHHSIM (@HTJIIIChKA)» € €K3aMeH, SIKUH MPOBOAUTHCA Yy TECTOBIM muchbMoBiM ¢opmi. Ha
ex3aMmeH Bunusierbes 30 6aniB. Kputepii oliHIOBaHHS 3HaHb CTYJCHTIB 3a €K3aMEH HaBOAUTHCA y
MOSICHIOBAJIBHIN 3aMKCIIl IO MTaKeTa TECTOBUX 3aBJ/IaHb.
3ayie’xHo Bin OajiB, OTpUMaHUX 32 KOKHHUM BUJ HABYAIBHOT pOOOTH, CTYACHT OJIEPKYE CyMy OalliB,
sIKa TIEPEBOAUTHLCS B HAIlIOHAIBHY OIIHKY 32 BIIMOBIIHOIO MIKAJIOKO 3T1HO 3 Ta0I. 1:

Taoauus 1. IlepeBenenns pedTHHTy cTyaeHTa 3a 100-0a1bHOI0 IIKOJIOKO B OI[IHKY 32

HAILIOHAJILHOI0 LIKAJIOK0

Pelitunr crynenTa, 0anu Orinka HalloHaJIbHA
90-100 BimMinHO
74-89 JoOpe
60-73 3a10BUIBHO
0-59 HeszanoBiibHO

Oninka «BigMiHHO» BUCTaBISIETBCA CTYACHTY, SKHH CHCTEMaTHYHO TMPAIlOBaB IPOTATOM
CEMEeCTpy, TOKa3zaB pi3HOOIYHI 1 TIMOOKI 3HAHHSA MPOTPaMHOTO Marepianxy, BMIE YCITIITHO
BUKOHYBAaTH 3aBIaHHsA, SKI TepeadadeHi MporpamMoro, 3acBOiB 3MICT OCHOBHOI Ta JOJaTKOBOL
JITEPAaTypH, YCBIIOMHUB B3aEMO3B'SA30K OKPEMHUX PO3JIUTIB HABUAILHOIT NUCIMIUIIHUA, IXHE 3HAYEHHS
JuIsi MailOyTHBOT mpodecii, BUSBUB TBOPUI 3AIOHOCTI Yy PO3YyMiHHI Ta BHKOPHCTaHHI HaBYAIbHO-
MPOrPaMHOTO MaTepiaiy, MPOSBUB 3IaTHICTH 10 CAMOCTIITHOTO OHOBIICHHSI 1 IOTIOBHEHHS 3HAHb.
Oninka «/loGpe» BUCTABISAETHCS CTYACHTY, KW BUSBHUB IOBHE 3HAHHS HABYAJIbHO-IPOTPAMHOIO
MaTepiany, yCIIIIHO BUKOHYE mepeadaveHi MporpaMoro 3aBIaHHs, 3aCBOIB OCHOBHY JIITEpaTypy,
10 PEKOMEHJIOBaHA MPOrpaMoOro, MOKa3aB JOCTaTHi piBeHb 3HAHb 3 HABYAIBHOT JUCIMILTIHH 1
3MATHUWA 0 X CaMOCTIHHOTO OHOBJICHHS Ta IIOTIOBHEHHS y XOJl MOJAIBIIOrO HaBUaHHS Ta
npodeciitHOT TISUTBHOCTI.

Oninka «3aa0BiJIbHO» BUCTABISETHCSA CTYIACHTY, KA BUSBUB 3HAHHS OCHOBHOTO HaBYaJbHO-
MIPOrpaMHOT0 Marepiany B 00cs3i, HeoOXiTHOMY AJIsi TIOJANBIIOT0 HaBYAHHS Ta HACTYMHOI poOOTH
3a mpodeci€ro, CHpaBsEThCS 3 BUKOHAHHSM 3aBlaHb, IEpeN0aYeHUX MPOrpaMoro, IOMYCTUB
OKpeMI MOXUOKH MpPHU BUKOHAHHI €K3aMEHAIIMHUX 3aBJaHb, aj¢ BOJIOJI€ HEOOXITHUMHU 3HAHHSAMU
JUIS IOJOJIaHHSI JOMYIIEHUX MOXUOOK MMl KEPIBHUIITBOM IEAarori4HOTO MpalliBHUKA.

Omninka «He3agoBiIbHO» BHUCTaBISETHCS CTYACHTY, SIKHH HE BUSBHB JOCTaTHIX 3HAaHb OCHOBHOTO
HaBYAJILHO-TIPOTPAMHOI0 MaTepiany, JOMYCTHB MPUHIIUIIOB] TOMHIIKH y BUKOHAHHI Mepe10aueHnx
MPOrpaMoI0 3aBJaHb, HE MOXKe 0e3 JOTOMOTH BHKJIaJauya BHKOPUCTATH 3HAHHS MPH MOJAIBIIOMY
HaBYaHHI, HE CIIPOMIrcs OBOJIOJIITH HABUYKAMHU CaMOCTIHHOT poOoTH.
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	Контроль самостійної роботи студентів здійснюється як під час аудиторних занять (на практичних заняттях), так і у позааудиторний час.
	Контроль самостійної роботи передбачає:
	− визначення ступеня засвоєння матеріалу;
	− визначення якості виконання завдань;
	− своєчасне виконання і здача поточних завдань;
	− оцінку знань, здобутих у результаті самостійної навчальної роботи.
	2. Модульний контроль.
	Кожен модуль завершується виконанням студентом модульної контрольної роботи. Модульний контроль є підсумком певного етапу вивчення навчальної дисципліни. Його мета – виявлення проміжних результатів засвоєння студентами змісту навчальної дисципліни. На...
	3. Підсумковий контроль.
	Формою підсумкового контролю з навчальної дисципліни «Іноземна мова за професійним спрямуванням (англійська)» є екзамен, який проводиться у тестовій письмовій формі. На екзамен виділяється 30 балів. Критерії оцінювання знань студентів за екзамен навод...
	Залежно від балів, отриманих за кожний вид навчальної роботи, студент одержує суму балів, яка переводиться в національну оцінку за відповідною шкалою згідно з табл.1:
	Таблиця 1. Переведення рейтингу студента за 100-бальною школою в оцінку за національною шкалою
	Оцінка «Відмінно» виставляється студенту, який систематично працював протягом семестру, показав різнобічні і глибокі знання програмного матеріалу, вміє успішно виконувати завдання, які передбачені програмою, засвоїв зміст основної та додаткової літер...
	Оцінка «Добре» виставляється студенту, який виявив повне знання навчально-програмного матеріалу, успішно виконує передбачені програмою завдання, засвоїв основну літературу, що рекомендована програмою, показав достатній рівень знань з навчальної дисци...
	Оцінка «Задовільно» виставляється студенту, який виявив знання основного навчально-програмного матеріалу в обсязі, необхідному для подальшого навчання та наступної роботи за професією, справляється з виконанням завдань, передбачених програмою, допуст...
	Оцінка «Незадовільно» виставляється студенту, який не виявив достатніх знань основного навчально-програмного матеріалу, допустив принципові помилки у виконанні передбачених програмою завдань, не може без допомоги викладача використати знання при пода...

